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模块一 节事活动概述

任务四 节事活动的发展现状及趋势

一、国际节事活动的发展概况

远古时期的人类由于对自然的认识处于原始阶段，会选特定的“日子”对人

类自身之外的东西（如自然、祖先和无法解释的现象）进行原始崇拜。他们聚集

在一个场所，按照一整套的仪式或程序演示一定的动作以表达其愿望。同时由于

这是一个重要的活动，他们会穿上平时不穿的衣服，使用平时很少使用的用品，

享用平时不舍得食用的食物等。这个时候的人类会忘掉平日生产的劳累和生活的

艰辛，或庄严、或欢乐地消费和享用比平时更多的食物、用品等。在人类漫长的

岁月里，逐渐形成了诸多丰富多彩、形式各异的节日风俗，这些节日风俗都是伴

随着历史的发展而形成的，反应了各个民族生息、发展、进步的过程。其表现形

式主要有各种庆典、民俗节日、宗教节日、体育比赛、团体聚会等。直至今日，

节事活动发展成为枝繁叶茂的庞大体系，从社区娱乐活动到国际级的大型艺术交

流，表现形式多种多样。

1．国际节事活动的特点

（1）节事活动公众参与性强 国外很多节事活动的设计特别重视参与性，为

旅游者提供丰富多样的节事活动大大不同于日常生活的旅游体验。国际上有一些

狂欢娱乐性质的节事旅游活动享誉全球，如巴西狂欢节、威尼斯狂欢节、西班牙

西红柿节、法国尼斯狂欢节等都是全民参与的节日，活动与环境共同形成的特殊

氛围特别吸引游客。以西班牙“西红柿节”为例，每年“参战”和“观战”的人

数达 4 万人之多，已成为当地重要的旅游资源。另外，西班牙奔牛节不光是与牛
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同跑，还包括民间表演，一些乡间运动比赛，如伐木比赛、举大石头比赛等。有

的还特别考虑到孩子们，专门为孩子们准备了表演和活动，充分考虑到了全民参

与性。即便是文化艺术类节事，也都不光是表演展示，也注重设计一些公众参与

的活动。2006 年爱丁堡国际艺术节开幕式上就吸引了十几万观众，来自世界各

地两万多名表演者参与了 1600 多场演出，旅游效应巨大。

（2）节事旅游活动具有鲜明特色 国外很多城市从地方文化中着手开发节事

旅游活动，使节事活动极具民间特色。例如，日本各地开发出很具民间特色的民

俗节事活动，札幌的雪祭、青森的“睡魔”节等，尤其是京都的“时代”节，将

京都成为首都后1 000 多年来的风俗习惯按各个不同时代的风貌列队展现，使人

感到好像亲眼目睹日本历史画卷。另外像比利时，这个欧洲国家一向以民间节日

丰富多彩而著称于世界，号称“千节之国”，如“和飞龙战斗节”“巨人节”“火

腿节”“虾节”“啤酒节”“肉馅饼节”“狂欢节”等，简直数不胜数。而同是狂欢

节的巴西狂欢节和德国狂欢节也是各具特色，巴西狂欢节最精彩、最热烈的场面

是桑巴舞比赛，而德国狂欢节的高潮出现在“玫瑰星期一”，人们举行化妆大游

行、大型狂欢集会和舞会。

（3）市场认知度较高 由于具有鲜明的特色，国外很多知名的节事活动有着

悠久的历史，成为每年的盛会，在国际上认知度很高，形成了品牌基础上的文化

冲击力和特色震撼力。例如，西班牙奔牛节举办期已长达 4 个世纪，节间活动发

展到 156 项，成为广为人知的西班牙节事活动。另外一些极具特色的地方性节

事活动也做得很精致，在当地认知度很高，对当地及周边地区也很有吸引力。

（4）节事活动市场运作程度高 在西方社会，很多节事活动仍然是立足于社
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区的民间自发组织的活动，完全的市场化运作。此外，一些经过策划的特殊事件，

如城市标志性事件，在产生之初就具有强烈的地区营销导向。因为这样的一个运

作方式是在市场机制比较健全的条件之下，大家认为有必要来做的，所以大家共

同来做，而不需要更多的行政干预。换句话说，是市场有需求，为了满足市场需

求才设计了节事旅游产品。

（5）节事旅游行业相对完善，相关研究多 节事旅游行业在欧美发达国家有很

广泛的基础，从节事服务、节事整合营销到节事相关技术的开发及节事活动的运

作管理，从节事行业协会组织到节事传媒、节事教育培训机构，整个行业已经具

备了健全的基础，形成了较完整的节事产业链。另外，随着节事旅游的发展，国

外对节事旅游的研究形成了一股热潮。研究范围广泛，有从社会、经济、心理等

角度的研究，也有从行业各个层面的研究，如行业效应、市场营销、旅游者行为

等方面的研究，还有从管理层面着手的研究，探讨节事活动的组织、风险规避等

问题。这些研究对节事活动的实践操作提供了理论支持和科学指导。

2．国际节事活动的发展趋势

（1）节事活动与城市发展相连 城市营销理念力求将城市视为一个企业，将

具体城市的各种资源，以现代市场营销手段，向目标受众或目标客户宣传或兜售。

所以，节事活动不仅塑造了城市形象、提升了城市知名度，也使节事活动发展日

益成为城市整体发展战略的重要部分。它以拉动城市经济、带动城市更新改造、

弘扬传统文化和体现精神内涵，而受到各个城市政府的高度重视，很多城市纷纷

制定节事活动发展规划。伴随着这种趋势，通过竞标申办的方式争夺节事活动举

办权也将逐步流行。
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（2）商业赞助成为举办节事活动的重要融资途径 在现代社会，随着广告等

传统手段竞争的日趋激烈，人们日益意识到节事活动作为“软媒体”具有的广泛

影响和传播效应。因此，企业会赞助节事活动，借此来树立企业形象、提高产品

知名度、打开产品销路等。企业热衷赞助节事活动，使得节事活动赞助变得越来

越普遍，有助于节事活动的良性循环发展。

（3）节事活动将更为品牌化和专业化 节事活动品牌在旅游业中扮演十分重

要的角色，它本身就是一张城市名片。美国的玫瑰花节、西班牙的奔牛节、意大

利的狂欢节、马来西亚的国际风筝节都对本国节事活动和旅游业的发展起到了非

常重要的作用。随着节事活动的发展，出现了专门的节事活动管理部门，专职管

理部门已成为节事活动和旅游业发展最快的一个机构。


