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附件

附录

前言

茶叶起源于中国，是我国重要的农产品之一，也是我国传统的大宗出口商品。

安徽有十大名茶：

黄山毛峰、六安瓜片、太平猴魁、祁门红茶、屯溪绿茶、霍山黄芽、岳西翠

兰、泾县特尖、涌溪火青、敬亭绿雪。安徽是产茶大省，振兴茶业经济，

对促进农民增收、农业增效意义深远。 举办此次会展有利于促进安徽

茶业发展。

2012安徽茶业展览会

一、 茶叶市场背景分析

（1）茶叶行业分析

    茶业的起源。我国茶业文化及在国际上的地位。我国茶的主要种类及其出

口情势。我国茶叶主要产地。我国知名茶业品牌。

（2）举办地安徽茶叶市场分析

安徽是产茶大省，振兴茶业经济，对促进农民增收、农业增效意

义深远。 安徽茶叶在全国茶叶的地位。安徽茶文化。安徽各地名茶发

展现状。安徽茶业的品牌化和质量提升。安徽茶业企业的产业化，规

模化。

(3)举办场馆分析

安徽国际会展中心的场馆，展览区，会议区介绍。安徽国际会展中心的地

理位置优势分析。安徽国际会展中心建设标准和服务功能介绍。安徽国际会展

中心的图片展示。

二、 会展分析

(1)会展目的

http://baike.baidu.com/view/1055971.htm#1
http://baike.baidu.com/view/1055971.htm#2
http://baike.baidu.com/view/1055971.htm#3
http://baike.baidu.com/view/1055971.htm#4
http://baike.baidu.com/view/1055971.htm#5
http://baike.baidu.com/view/1055971.htm#6
http://baike.baidu.com/view/1055971.htm#7
http://baike.baidu.com/view/1055971.htm#7
http://baike.baidu.com/view/1055971.htm#8
http://baike.baidu.com/view/1055971.htm#9
http://baike.baidu.com/view/1055971.htm#10
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此次会展的目的旨在提高我省茶叶在全国的名气，打响安徽茶叶的品牌，同时

通过与全国各地的名茶企业交流学习，调动我省茶叶企业的进取积极性，提升

他们的制造技术，加强品牌化观念，强化茶叶标准化生产。振兴茶叶经济，促

进农民增收！

（2）展会主题

品一杯香茗，享千年风情！

（3）会展内容

开幕式、闭幕式

旅游活动

组织各茶业企业家，茶专家参观安徽各地名茶产地

展览

中国名茶展：8000平

中国茶艺展：2000平

中国各地茶文化展览：5000平

会议论坛

主论坛：

2012中国茶文化与茶业发展论坛暨企业家峰会

主题论坛：

2012中国茶业市场走向论坛

2012中国茶文化发展论坛

2012安徽茶业品牌化论坛

2012中国茶业交流论坛

行业应用论坛

2012中国茶业信息化大会

2012中国 5大茶类现状分析论坛

2012中国茶业出口状况分析

区域合作论坛

2012浙苏皖绿茶交流会
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2012中国南部茶艺交流会

技术交流会议

2012中国茶艺人才招聘会

2012中国茶业企业家品茶会

（四）会展战略

会展战略

打响安徽茶业的在我国的名气与品牌，争做国内优质绿茶

战略步骤

通过展会宣传安徽名茶，打响名气

通过各方论坛表明安徽茶叶在我国茶业中的地位

通过技术交流提升安徽茶业的制造工艺

办展频率

每 4年一次

战略实施的可行性分析

安徽每年产茶量在全国每年的产茶量得比重

安徽茶业出口情况

安徽茶业历史

安徽各名茶在我国的名气及其在同类茶中的品质分析

三、 预期效果分析

（一） 会展规模

 全国性的茶叶展览会，邀请全国各名茶产地的茶业企业参展。

（二）展会安排

1. 贵宾：我国著名的茶专家 著名品茶师 社会各界的爱茶名人（明星） 著名主

持人和记者

参展领导：安徽省政府的相关领导 各茶业企业领导 茶业行业协会领导

2. 展会现场工作人员

各企业现场工作人员      （3-5人）  
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保安人员                （馆外 20人，馆内 50人）

服务人员                （100人）

礼仪人员                （20人）

保洁人员                （30人）

志愿者与其他工作人员     若干

（三）参展单位预期利益分析

参展商

为参展商提供优质的参展通道与参展环境

吸引各地优秀企业参展，提高展会质量，构建良好的信息交流平台

将专业观众与参展商的比例控制在 16:1

赞助商

努力创办优质会展，扩大会展规模，提升会展名气

加大宣传力度，户外广告，报纸，电视，广播多方宣传，并署名赞助单位

影音宣传手册，报刊，小册子等署名赞助单位

举办宣传活动

四、 会展招展计划

（一） 建立目标参展商数据库

可以通过茶业行业协会的企业目录，政府主管部门，专业网站及电话黄

页手机数据。

（二）展区、展位划分

      ①展位种类：标准展位 3×3平方米

                  特装展位 36平方米起租

      ②展位规划：
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    （三）招展策略

         实行定向招展和社会招展相结合。省政府的相关部门负责区外企业的

招展。

         优先挑选策略。以市为单位统一布展的先选，特装企业优先。

    （四）招展

          ①招展范围

            全国范围内的优质茶业企业与单位。

          ②展位价格的制定
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          ③招展函的编制及发送

             招展函的编写要求简单实用，内容全面准确，便于邮寄和携带，

美观大方。

             招展函的内容应包括 2012安徽茶业展览会的举办时间和地点，

会展的名称、标识，办展机构，办展起因和目标，会展特色，展品范

围和标明会展的各种价格。

              还要确保招展函及时准确的发送到招展目标企业手中。

          ④招展预算

          ⑤招展总体进度

           

时间 招展措施 推广展位 计划完成的招展任务

2011.9.1~9.31 广告宣传启动 一期展位 60%

2011.10.1~12.28 各种媒体宣传 二期展位 80%

2012.1.7~5.31 推广强盛期 三期展位 90%

2012.6.1~10.20 进入开展准备阶

段

剩余展位销售 50%

五、 会展招商计划
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     （1）建立目标观众数据库

         展会目标观众的信息来源可以通过以下渠道来收集：

         通过行业企业名录收集

         通过商会和行业协会收集

         通过政府主管部门收集

         通过专业报刊收集

         通过同类展会收集

         通过外国驻华机构收集

         通过各种专业网站收集

         通过各地电话黄页收集

     （2）编制观众邀请函及回执表

         观众邀请函主要内容包括：2012安徽茶业展览会的基本内容，展会

招展情况，展会期间计划举办的相关活动，参观回执表等。

      （3）招商活动规划：制定招商方案的依据

                            展会招商分工

                            展会通讯及观众邀请函的编印和发送计划

                            招商渠道和措施

                            招商宣传推广计划

                            招商预算

                            招商进度安排

    （4）招商进度计划

          展会的宣传推广计划：展览范围

                              市场推广

                              推广目标

                              媒体排期：前期、预热期、强攻期

    （5）会展的服务安排计划：

                            大会服务区域
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                            展台搭建、展品运输服务

                            餐饮、住宿、旅游

                            交通配套服务

                            其他服务（医务服务，天气预报，保险）

六、 展会的评估

（一）展会的结算计划

根据在会展的展前、展中、展后的收入和支出上进行结算，分析其盈亏状况。

建立数据库加以核算，做会后的最后总结。

（二） 展会的分析与总结

运用一定的科学方法对展会的各个方面进行评估，具体包括对本次会展

的举办坏境评估，展会中间商评估，参展商评估，相关配套服务设施的

评估，展会的宣传效果评估，主要对本次展会所带来的经济效益与社会

效益进行评估，从而有利于展会的主办方加强管理，醋精展会的良性循

环发展。有利于提高展会的项目管理水平，创建展会的品牌。
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附件：

参 展 申 请 表
展览名

称
2010 年莫斯科国际食品展 

申请展

位

展位数：（     ）个×9㎡/标摊=（      ）㎡    ； 出展人数：    

人； 

中文：参展单

位名称 英文：

中文：                                      参展单

位地址 英文：

联系人 E-mail 传真联系办

法
手机 电话 公司网址

(中文)参展产

品 (英文)

是否需要我司提供任务

批件

 是（     ）   ；   否（    ）
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参展条款：

1. 在双方充分了解展会信息基础上，组办单位与参展企业在自愿、平等互利

的基础上签订此参展申请表；

2. 以上表格内容将作为申报批文及出展楣板文字、宣传资料用，请认真填

写；每个 9 平方米的摊位，原则上参展人数为 2 人；

3. 参展企业必须遵守展会的有关规定，如禁止在展会上拍照、不得提早撤

展、筹撤展时不得乱扔废物或样品、展览期间不得在展品未完税的情况下销

零售样品、不得损坏展览有关设施和聚众闹事等，如因违规而造成不必要的

损失，参展企业要接受相应的处罚；

4. 严禁携带侵权产品参展，由此而引起的法律纠纷与展会无关；

5. 为了保证顺利参展，参展企业务必按展会的“筹展日程安排”办好护照、展

品运输、行程确定、摊位配置等工作；在境外，自觉遵守国家外事纪律、展

团纪律和安排；

6. 有关参展费用问题请详见《收费标准》，如有不明之处请于申请参展之前

向展会了解清楚。参展企业必须按时、按标准交纳各种费用。参展申请经展

会确认后的 5 个工作日内，申请企业需按展会发出的收款通知书交纳展位费

及报名组织费作为参展定金。并于展会开展前 15 个工作日前交齐所有费用，

以保证参展工作的顺利进行。如参展企业未按时交齐所有款项，将被视为自

动放弃参展处理，展会保留处理摊位的权力，已交款恕不退还。

7. 企业参展面积，经确认后未经展会同意不能退减。筹展工作开展后，参展

企业因自身原因而中途退展，须承担所发生的一切费用。展会保留处理摊位

的权力；

8. 参展企业若按展会通知时间送签证而所有人员被拒签不能参展的，展会将

本着减少参展企业损失的原则妥善处理，但已发生而不能取消的费用由企业

承担。若参展单位延迟送签或由于自身原因而不能如期参展，参展企业必须

承担所发生的费用。展会保留处理摊位的权力；

9. 展会根据提供面积情况保留对申请面积作调整的权力；

10. 在参展企业遵守《运输指南》有关规定的情况下，有责任保证展品运输的

安全、准时。对于展品联运过程中丢失的展品，将按照运输代理的有关规定

来处理；但由于不可抗力因素（如自然灾害、罢工、战争等）引起的样品延

误、丢失，展会免除此责任。展会有权拒运超时集中、包装不良或来路不明

的样品。

12 以上条款作为组办单位与参展单位之间达成的合同，经双方签字盖章后生

效。此表传真件与原件具有同等效力。

参展单位：                              组办单位：安徽中设国际会展公司（盖章）                                

（盖章）         

负责人：                                负责人：

日  期：                                日  期：

附录：

展览策划人：孙阿珍

展览主办方：XXX 

展览承办方：XXXXXX
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展览的举办时间：XXXXXXXXX

相关负责人的联系方式：XXX 13*********

                      XXX 15*********

                      ……


